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detta nummer skriver jag i den andra delen av NAB-reportaget att branschens

mest kdrva ekonomiska tider ar éver och att det ljusnar. De som uttalar sig i

reportaget delar den uppfattningen men sager samtidigt att reklamfilmsmark-

naden slapar efter. Men kanske ar det just dar som vandningen kommer forst.
Det kan betyda att aven de mindre produktionsbolagen boér ta sig en ordentlig
funderare pa 3D. For att styrka den testen korsar jag den stora poélen. Enligt ame-
rikanska MediaDailyNews Okar efterfragan pa reklamtid i amerikansk tv. Det talas
om en uppgang pa 10 % pa kort tid och en marknad som paminner om 1990-talet.
Det menar Larry Novenstern, mediakonsult forThe Leverage Agency. Han sager att
amerikanska tv-bolag férutspar tvasiffriga prisdkningar pa reklamtiden. Aven de
spansksprakiga kanalerna Univision och Telemundo forutser enligt nyhetsbrevet
The Wrap kraftiga okningar av reklamintakterna. NBC Universal-agda Telemundo
forvantas generera 400 miljoner dollar. Enligt Wall Street Journal kommer Internet-
annonsering i USA att i &r nastan fullstandigt aterhamta sig fran lagkonjunkturen.
En rapport fran marknadsundersokningsforetaget IDC forutspar att annonsering
pa Internet i USA kommer att vdxa med 19 % under till 2010, medan den globala
tillvaxten blir 18 %.

Av reportaget fran NAB framgar att marknaden i USA har gatt daligt, darfor ar det
mycket positivt att denna nu verkar aterhdmta sig. Men den kraftiga aterhamtningen
i USA kan droja. De amerikanska tv-bolagens investeringar hanger ihop med storre
evenemang. Inga storre evenemang av intresse for amerikanska tv-tittare ager
rum i ar. Den bild som ges i reportaget fran NAB ar att Europas tv-bolag har en
langsiktig planering som inte paverkas av ekonomiska svangningar. Den bilden av
verkligheten stammer inte riktigt. Nasta riktigt stora evenemang ar de olympiska
spelen i London 2012 och samma ar det 57:e presidentvalet i USA. Min gissning ar
att de riktigt stora investeringarna i USA gors sa att de ar klara i god tid fore den 27
juli 2012 nér Olympiska spelen invigs. Men finanskrisen kan paverka dven framtida
investeringar.Tanken var att privata finansiarer skulle vara med och bekosta spelen,
men finansstormen trasslar till utrdkningarna. Storbritanniens budget for de olym-
piska spelen ar for narvarande satt till 9 miljarder pund, men nu spar manga att
staten kommer att tvingas pl6ja ner betydligt mer pengar for att radda spelen. Fragan
ar om de engelska valjarna som just bytt regering haller spelen kdrare an annan
offentlig verksamhet. Det kan i Europa bli sa att de tilldelningar som regeringarna
ibland ger public service-bolagen uteblir till foljd av besparingar. Eller sa fattas inte
besluten om att hoja licensmedlen i takt med kostnadsokningarna.

Med det sagt ar min prognos att aterhamtningen férmodligen dven i Europa borjar
med reklamfilmsmarknaden. Nar biograferna gor sig redo

att visa 3D-film drojer de forsta reklamfilmerna i 3D nog
inte lange. Darfor ar kanske funderingar kring 3D ingen-
ting som kan ansta tills hela den planerade 6vergangen
till HD ar klar. Sa férmodligen blir 3D &ven stort pa IBC
i h6st, men innan dess 6nskar Monitor alla sina lasare

G orret”

en riktigt skon sommar.
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