Full fart for forandring

Det gar fort nu. Men det gar

a,-.'n.i'-_'u_'L.,-.,:.: S e 1. maéatbart fortare

imorgon.
Och i bvermorgon ar hastig-
hetsskillnaden mot idag ratt
stor. Kalkylerna ger att den
forsta januariveckan 2025
blirlika hdndelserik som hela
nittonhundratalet. Det gor
att det ar rétt svart att sdga
vart vi ar — forutom att vi ar
pa vdg. Monitor har gjort ett
férsék. Aven om det har hant

en del innan du hunnit lasa

REPORTAGE MEDIATRENDER
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Hur gammal skulle du vilja vara, redovisar Peder
Gunnarsson, och det visar sig att svaret sonika
blir: 22.

tgangspunkten &r ungdo-
mars mediekonsumtions-
vanor, vad som sker och
férvantas ske i nartid. Den
klassiska alltsa, TV-mediet
dér, tablaerna begravs och folk gér film
f6r varandra. Men lat oss, innan analyser,
intervjuer och respondenter, kasta oss in
i bakgrundsresonemanget och férsta vad
det &r som driver oss. Varfér roterar med-
iesnurran allt snabbare? Intelgrundaren
Gordon Moore hade svaret redan 1971,
mendet arférstivartid vipaallvarkan éver-

blicka konsekvenserna av resonemanget.
Lagenomexponentiell utveckling av antalet
transistorer pa enintegrerad krets kénner vi
alla till, férdubbling var 18:e méanad, &nda
sitter vara hakor pa plats under gommen
istéllet for att ligga i bitar pa golvet av férva-
ning. Anledningen &r att vi inte férstatt den
berémda lagen, férrdn undertecknad och
Monitor reder ut begreppen. Helt kortfattat
beror den tekniska distributionskvaliteten
fér en mediaupplevelse pa tre parametrar;
processorkraft, 6verféringshastighet och
minnestillgang. En parameter kan kompen-

fardigt.

| KORTHET

Teknikutvecklingen gar rasande fort, och
vérre ar att hastigheten hela tiden okar.
Prognosmakarna for medebeteende far
ett allt svarare jobb att se in i framtiden.
A andra sidan &r det manniskors vanor
och viljor som styr framtiden, och har
foljer vi jamnare monster. Monitor reder
ut vart dagens unga ar pa vag med sina

medievanor.

sera for en annan; mindre processorkraft
kan exempelvis kompenseras med hégre
overforingshastighet och tvartom. Mappat
mot verkligheten kan man séga att bra
HD-bild pa din tv kréver en processor som
klararavkodningen av datan, samten 6ver-
féringshastighet som levererar mangden
data i tid. Ska du skéra ned pa endera pa-
rametern utan att paverkakvaliteten maste
du kompensera genom att 6ka de andra.
Tappar du bandbredd kan du lagra pa
Blue-ray (minne), tappar du processorkraft
kan du istéllet 6ka bandbredden och mata



med en tyngre kodec men som krdver mindre
berdkning. Sammanlankad mattematik.

Dina barns framtid okénd

Moores lag och den exponentiella elektronik-
utvecklingen far omedelbara aterverkningar
i samhéllet, och nu ndrmar vi oss medie-
konsumtionsvanorna och dagens unga.
Férdubbling av hastigheten var 18:e ménad.
Har ar det emellertid inte en enda parameter
som utvecklas exponentiellt utan samtliga tre.
Nar Latte-Lisa hakar upp sin dator pa caféet
och bdrjar surfa, ar hennes totaltekniska kva-
litet ett samspel mellan just processorkraft,
bandbredd och minneskapacitet. Exponentiell
utvecklingshastighet ganger tre alltsa. Latte-
Lisa kan férvanta sig en kapacitetsdubblering
av bade bandbredd, processorkraft och min-
neskapacitet var 18:e manad pa sitt café. Nu
gar det undan.

Tricket &r att det gar snabbare &n vi forstar,
och forstar vi hur fort det gar har i alla fall det
hunnit bérja ga oéndligt mycket fortare. Vi ar
omkérda av var egen utveckling, och trots
att vi malar upp den ena beskrivande bilden
absurdare &n den andra sa halkar allvaret ur
vartgrepp. Raknat 6vertid sker detexempelvis
métbara prestandaférbattringar inte bara
mellan varje dag som Latte-Lisa bestéller sitt
kaffe, utan mellan varje klunk hon tar! Sjélv-
klart gér det all prognosverksamhet svar, pa
gransen till omdjlig, eftersom det enda sékra
med framtiden &r att den skiljer sig s& drastiskt
fran nutiden att vi inte férstar den. Exemplen
fran verkligheten har blivit s& vanliga att viinte
l&ngre ser dem — eller nér sag du sjélv senast
samma prislapp tva ganger i rad pa ett min-
neskort i dataaffaren? Hur langt var spannet
mellan svart-vit tv till férg-tv, och fran farg-tv till
HDTV och fran HDTV till 3DTV? Nér sag du
for férsta gangen Rapport pa internet, hur ser
det ut nu? Hur gammal &r fortkortningen App
fér Application, och nér blev MSN musealt?
Eller kanske bast beskrivande — har du nagon
som helst susningom hurtillvaron fér dinabarn
kommer att bli ndr de &r vuxna?

Ungdomshbarometern méater media

Hastighetsutvecklingen given, &r det dnda
avgoérande fér var bransch och andra med
nagorlunda vettiga prognoser och analyser.
Var &r vi och vart ar vi pa vag? Och hur stéller

UNGDOMSBAROMETERN

Infrastrukturen for forandring ar riggad, menar Hakan Selg som forklaring pa att Internettrender slarigenom
fortare &n nagonsin.

vifrdganien véarld somférandras allt snabbare?
Hakan Selg ér forskare med nya, tekniska an-
vandningsomraden som fokus och jag tréffar
honom p3 en uteservering pa Ostermalm.

— Vi maste skilja pa teknisk utveckling och
humanitér/social, paminner han. Att en iPhone
hela tiden dubblerar sin kapacitet betyder inte
att vi gor det. Det finns en tréghet i det méansk-
liga séttet att vara som inte gar igen i tekniken,
forklarar Selg.

Svenska pressens branschorganisationen
Tidningsutgivarna (TU) har i samarbete med
Ungdomsbarometern undersékt ungas med-
iekonsumtion och resultatet & skrdmmande
likt méngas férdomar. Aven pa Ungdomsba-
rometern dr man inne pa samma linje, dven
om man ser tydliga férandringar i de ungas
konsumtionsvanor.

— Konsumtionen av traditionell tv och radio
minkar exempelvis, férklarar Peder Gun-
narsson pa Ungdomsbarometern, men den
minskar inte alls i den takt man skulle kunna
férvanta sig jdmfort med landvinningar inom
annan teknik. Vanlig tv &r till exempel vid sidan
av kompisar och morgontidningar (&dven pa
webben) detvanligaste sattet som unga far sina
nyheter pd. Kurvan gar nagot nedét. Intresset
for tv och radio faller ddremot betydligt fortare,
dven om mediet har kvar sina tittare.

Myten media multitasking

Aven dagstidningarna spelar en given roll for
de unga, dér hela 64 % av de tillfragade 15-
19-aringarna sade sig ha egen morgontidning
eller tillgang via familjen. Tidningsutgivarna,
TU é&r branschorganisationen for de svenska
morgon-och kvallstidningarna, gratistidningar,
nyhetsbyraer, tryckerier, tidningsdistributions-
féretag, annonsférsaljningsbolag, tv- och
radiostationer samt f6rlag. Enligt TU férklaras
skillnaderna mellan vad som lédses i morgon-
tidningen mer av personlighetsaspekter én
mediatekniska vanor. Av de tillifrdgade 20-24
aringarna svarade 55 % att de tror att pap-
perstidningen kommer att finnas kvar i sin
nuvarande form om 50 &r, medan 34 % tror att
de kommer gatt Gver i digital form.

Overlag talar mycket for tesen att ett media
séllan slar ut ett annat, utan att mediekakan
faktiskt rymmer allt fler tartbitar. En férklaring
kan vara ungdomars sétt att hantera flera
media samtidigt, men hér séger Hakan Selg
skarpt ifran.

— Jag trodde sjélv pa myten om ungdomars
"mulittasking” fér ndgra ar sedan, nér jag sag
bilden av unga som chattade, surfade och
tittade pa tv samtidigt, férklarar Selg. Nu, nar
bilden férdjupas, ser jag tvartom ett konsum-
tionsménster som paminner mer om mitt eget.
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r forandring

Design fore teknik, proklamerar PernillaJonsson  Jon Goland pa Ungdomsbarometern delar in
fran Kairos Future, ungdomar rusar forst till  varldeniVuxen-Viktor, Latte-Lisa, Digital-Danne

spegeln med ett par nya horlurar innan de  och Forsiktiga-Frida.
kopplar in dem.

Varfor funkar Spotify men hittills inte Voddler,
undrar Peder Gunnarsson som exempel péa
varfor vissa forandringar slar igenom och
andra inte.

N&rungdomar befinner sigibruset, utan att
koncentrera sig eller fokusera, & mycket
riktigt alla kanaler paslagna. Sa fort man
sétter fokus, pa allt ifran ett samtal till en
artikel eller tv-program, sténgs de andra
kanalerna av. Jag skulle sdga att unga
ménniskor istéllet har hittat ett instrument
att filtrera den information de far, dar det
ar kutym att satta mobilen pa ljudiést eller
chatten pa upptagen, ndr man vél fokuserar
pa ett media som &r viktigt.

Riggat for forandring

Teknik och ménniska i féréndring alltsa,
dven om hastigheter och trégheter skiljer
dem at.—men hurvardetmed utvecklingen
da? Borde inte nyatekniska férutsattningar
skapafler nyagrupper férutom de fyrasom
Ungdomsbarometern utgar ifran?

— En del saker gér sin gilla gang, férklarar
Hakan Selg med ettleende och tar telefon-
beteendet som exempel. Varje generation
har faktiskt haft sin egen telefonteknik, och

Fyra ungdomstyper

sitt eget telefonbeteende. Pa attitalet sa
man att ungdomars nya sociala still var att
hakompisar pa rummet och samtidigt prata
i den egna, fast installerade telefonen. Allt
férdndras inte med tekniken.

S& vad skall man tro? A ena sidan farsk,
solid statistik som pekar pa att gamla
medier lever ldnge &n, a andra sidan en
glédhet teknisk utveckling som kért om
dem fér lange sedan. Vad séger att en
férandring inte sker éver en natt — som

ngdomsbarometern arbetar utefter fyra personlighetstyper,

som inte forandrar sig ndmnvart éver tid.

—Vikallar en for WVUXEN-VIKTORIA, hon foredrar papperstid-

ningar och utrikespolitik, tittar pa SVT, beskriver sig som smart
och ar 6verrepresenterad i storstaderna, forklarar Jon Goland paTuU.
Vuxen-Viktoria har koll pa inslag om forskning, framsteg och politisk.
Hon star med ena foten i vuxenvarlden och &ar kanske den som forst far
genomslag i ett vuxet umgange.
LATTE-LISA beskriver sigsomglad, gillar Kanal 5, &r bloggintresserad och
aterfinns oftare i antingen pendlings- eller férortskommuner. Hon &r aktiv
pa natet, kommenterar bloggar och ar en stor konsument av ndjesartiklar
och mode. Latte-Lisa &r en tacksam malgrupp for annonsoérer, hon gillar
reklam och konsumtion och lagger mer pengar pa néje dn de andra.

DIGITAL-DANNE gillar teknik och prylar, han laser recensioner och
tester och ar aktiv pa natet. Han ar ocksa en flitig nedladdare — men det
ar ocksa han som star foér de mesta av mediakopen. Det skall ga snabbt
hér, och kunskapen formedlas fortare pa bloggar och specialsajter anii ett
klassrum. Digital-Danne ar underrepresenterad i storstdder och kanske
skulle kallas Hacker med attitalssprak.

Slutligen FORSIKTIGA-FRIDA som ar den mest svardefinierade mal-
gruppen. Forsiktiga svar och “vetinte” ger hennes profil vagare konturer,
trots att den kanske inte ligger langt efter de andra. Forsiktiga-Frida gillar
Kanal 5, Iaser bloggar och konsumerar den information som kravs for att
héanga med, men upplever sig inte riktigt ha koll pa nagot.

Sammanlagt en katalogisering vi kdnner igen fran bade vuxenvarlden
och var historia.



med Facebook, Twitter och Appar?

— | den digitala vérlden &r infrastrukturen
for férandring redan riggad, paminner Hakan
Selg, hér sker saker mycket, mycket snabbt.
Trogheten i att ansluta sig till Facebook &r
exempelvis mycket mindre én att teckna ett
premumerationsavtal med en dagstidning,
genombrott gar extremt mycket fortare har.

Peder Gunnarsson pa Ungdomsbarome-
tern ansluter sig till resonemanget.

— Appar, Spotify, Facebook, Twitter och sa
vidare &r enormt spridda ord som inte har
manga manader pa nacken. A andra sidan har
kanske Voddler och Ovi Store samma poten-
tial, men har &nnu inte fatt samma genombrott.
Vi vore miljarddrer om vi kunde férutse néasta
boom, om &n bara med nagra dagars varsel,
trots att vi rimligen har all den kunskap som
behdvs for att géra en gissning.

Internetpenetrationen bland ungdomar &r
i stort sett hundraprocentig, och jag blir ut-
skrattad pa presskonferensen att jag ens tar
upp ordet. Internet &r en del av en ung man-
niskas sjélvklara liv pa samma satt som mat,
sang och férhoppningsvis kompisar. Anda ger
forskarnas instrument inte hundraprocentiga
utfall pa exempelvis medlem i Facebook,
|aser nyheter, bloggar etc. —en grupp hamnar
utanfér. Vilka?

— Mycket svart att besvara, menar Jon Go-
land pa TU, fér vi nar dem inte. Vi gissar att
de ér 6verrepresenterade i brottsstatistiken, vi
gissar att de haller sig i samhéllets utkanter
dven i den fysiska varlden, men de uteblir i
stor utstrédckning som respondenter i vara
undersoékningar. De &r inte manga, men vi vet
inte vilka de &r.

Hakan Selg ger en annan bild av samman-
hanget, dven om han tar begreppet digital
segregation pa stort allvar.

— Vi vet inte hur manga som &r pa fot-
bollstréning eller évar fiol istéllet for att sitta
framfér Facebook, och hur vi da skall vérdera
det. Vi far bara svar pa de fragor vi stéller i
undersékningarna. Ddremot &r det helt klart
sa att med ett digitalt innanférskap féljer ett
digitalt utanférskap. Vi pratar om en ny form
av analfabetism som kan blioerhért smértsam
fér den som stér utanfér.

Attungdomars mediekonsumtionsbeteende
skiljer sig fran vuxnas &r uppenbart, det &r
hér de nya Internettrenderna slar igenom och
rotar sig. Ungdomar upplever ocksa denna

UNGDOMSBAROMETERN

Hogt till tak pa TU:s kontor pa Fridhemsplan i Stockholm.
Har samlades journalisterna for att hora senastg nAytt om

ungas vanor.

_

varld som téamligen skyddad fran vuxna, och
vuxenlivet gére sig icke besvar. Marknadsfo-
ringskampanjer med "unga tilltal” kénns bara
fel och vuxna behérskar aldrig vokabuléren.
Nyckelfragan &r huruvida man somung tar med
sig beteendet upp i aldrarna, eller som tidigare
istdllet anammar éldre ménniskors vanor och
ménster. PernillaJonsson pa Kairos Future har
inget direkt svar pa frdgan, men paminner om
kulturskillnaderna mellan aldersgrupperna.

— Idag handlar allt upp uppkoppling, menar
hon, hédr finns betalningsviljan och incita-
menten. Vi ser en "Inte utan min uppkopp-
ling”-generation som utvecklar sitt JAG AB
och vill bli stjdrna pa nétet. Inte nédvéndigtvis
fér den stora massan, men fér kompisarna
runtomkring.

Pernilla Jonsson menar att den som var
mottagare igar &r medverkande kreatdr idag,
del av den kollaborativa produktionen. Man &r
dessutom betydligt mer intresserad av design
an teknik.

—Unga prioriterar sin visuella stil och betalar
foér den. Vem utgar till exempel fran ljudkvalitet
i hérlurar idag nédr man véljer produkt? Den
unge rusar férst och framst till spegeln fér att
testa prestanda, séger hon leende.

Pernilla Jonsson paminner ocksd om att
ungas behov av en typ av professionella

i.

tjénster standigt 6kar, dven om den inte alltid
syns i statistiken. Publicistens roll blir allt
viktigare, eftersom konsumenten riskerar att
drunkna i information, och kompisarnas roller
som “"amatdrpublicister” pa natet inte alltid
racker hela vigen. Mer information kraver
helt enkelt battre férpackningar, nagot som
efterfragas dérute.

Sammanfattningsvis menar PernillaJonsson
pa Kairos Future att vi ser en féréndring i be-
talningsviljan dér upplevelser, identitet och stil
far kosta — liksom uppkoppling.

Den som vill géra en analys om hur unga
anvénder media har ingen latt uppgift, fér att
inte tala om den som ger sig pa en prognos.
A ena sidan star den ménskliga faktorn fér en
viss tréghet i systemet, a andra rullar teknik-
hjulet med en hastighetsutveckling vi inte kan
forestélla oss. Bilden av att ett media séllar slar
utettannat haller emellertid i sig, och tidningen
du haller i l&r vara en god vana under éver-
skadlig tid framat. Teknikens trdd véxer, och
vara ungdomar klattrar i det. Skapar nytt och
blandar det ena med det andra. Och njuter av
utvecklingen. Det drkanske detbéstatipset, till
den som kénner att han inte hanger med.

Skribenten &r regissor pa Edinim Produktion och kan
kontaktas via e- post: jonatan@edinim.se.
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